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Tele2 lanserar nya kundanpassade f6r etagsabonnemang

-Fortsatter sin offensiva satsning pa att ta marknadsandelar pa foretagsmarknaden
med unik paketering av mobil- och fasttel efoni

Tele2 lanserar idag nya paketeringar av sina telefonitjanster for féretagsmarknaden
och & darmed forst i Sverige med ett helt nytt sétt att mota foretagskundernas
telefonibehov. De fyra nya foretagsabonnemangen for mobil- och fasttelefoni &r
anpassade efter ringbeteende, vilket ofta styrs av hur och var kunderna bedriver sin
affarsverksamhet. Samtliga abonnemang har en del fér mobiltelefoni och en del for
fasttelefoni med olika rabatter, och kan kombineras eller kdpas var for sig. Kunderna
kan ocksa véja att kombinera de olika abonnemangen pa det sitt som passar dem
bast. For Tele2s nya och befintliga foretagskunder innebér detta att kunderna enklare
kan matcha olika erbjudanden mot verksamhetens specifika behov och darmed sanka
sinatelefonikostnader.

— Operatorerna har varit alldeles for trangsyntai sin syn pa foretagsmarknadens
telefonibehov. Befintliga |6sningar baseras ofta pa foretagets storlek och manga sma
och medelstora foretag upplever att det & svart att sittasig in i de erbjudanden som
finns idag. Véara nya smarta abonnemang &r ett led i var malsdttning att tillmotesga
deras efterfragan pa billigare och enklare helhetslGsningar, som passar just deras
verksamhet, sager Fredrik Berglund, VD for Tele2 i Sverige.

Tele2 genomforde nyligen en analys av 20.000 slumpmassigt utvalda foretagskunder
och deras sétt att anvanda mobil- och fasttelefoni. | undersbkningen framtrédde fyra
huvudsakliga beteenden; " Internationella kontakter”, ” Arbetar ute pa faltet”,

"V erksamheten pa kontoret” och ” Kunder i de egna lokalerna’. Dessa ligger till
grund fér de abonnemang som Tele2 nu har tagit fram och ska fungera som en
vagledning for foretag i en visstyp av verksamhet. Kunder som &r rérliga och
anvander mobilen mycket under dagtid, exempelvis sdljare och elinstallatorer, kan
identifiera sig med abonnemangen ” Arbetar ute pa féaltet”. Tele2 erbjuder dessa
kunder sarskilt 13ga samtal skostnader bade till det egna mobilnéatet och till Gvriga
operatorers nét.

De nya foretagsabonnemangen lanseras i en landsomfattande kampanj, som kommer
att paga under 10 veckor. For mer information om de nya paketeringarna, vanligen
besok www.tele2.se
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Tele2 erbjuder fast och mobil telefoni samt datanét- och Internettjanster. Tele2 vander sig till féretag och
privatpersoner som sitter varde pa smarta, prisvarda och flexibla kommunikations 6sningar. P& omréade efter
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